78 | ARTYKULY I ROZPRAWY | JEZYK POLSKI | C 1

MAGDALENA PUDA-BLOKESZ*

UNIWERSYTET PEDAGOGICZNY IM. KOMISJI EDUKACJI NARODOWE] W KRAKOWIE

Odwotania mitologiczne w polskiej

chrematonimii funeralnej — rekonesans’

Stowa kluczowe: mitologizm, mitologia, chrematonimia, pogrzebowy, funeralny.

doi: http://dx.doi.org/10.31286/JP.100.1.6

W nazewnictwie polskich przedsigbiorstw deklarujacych dziatalnos¢ pogrzebows i pokrewna
widoczna jest tendencja do wlaczania w strukture chrematonimu komponentu mitologicz-
nego. Nominacje z mitologizmami jako przedmiot analiz onomastycznych i chrematonoma-
stycznych przywotane zostaly w nielicznych artykutach poswigconych nazwom zaktadow
pogrzebowych (Parzniewska 1998; Breza 2005; Badyda 2007; Sikora 2016; Rudnicka-Fira 2017).
Materi¢ badawcza owych prac stanowig najczesciej chrematonimy pochodzace z okreslonego
obszaru (z dawnego woj. katowickiego — Parzniewska 1998; z woj. mazowieckiego — Sikora
2016; z woj. $laskiego — Rudnicka-Fira 2017), rzadziej z calej Polski (Breza 2005; Badyda 2007),
co rzutuje na liczbe omawianych jednostek (od ok. 100 do maks. 2200).

Nazwy zakladéw pogrzebowych sg zazwyczaj klasyfikowane zgodnie z kryterium gene-
tyczno-semantycznym (w tym kulturowym). W proponowanych typologiach wyodrebnia sie
miedzy innymi nazwy zwigzane z mitologiami starozytnymi, z tradycja biblijng czy chrzesci-
janska, pochodzace od imion osobowych, od nazw roslin, od nazw obcojezycznych, odwotu-
jace sie do pogrzebu lub zaloby. Niektorzy badacze tak przedstawionemu podzialowi nadaja
porzadek warunkowany klasyfikacja nadrzedna. Zgodnie z kryterium, w ktérym kluczowa
role odgrywa pojecie konotacji, rozumianej jako:

semantyczna modyfikacja znaczenia, zawierajaca zbior semantycznych nawarstwien, uczu,
wyobrazen oznaku,pojeciu leksykalnym lub o niektérych wlasciwosciach i cechach
obiektow, dla ktérych oznaczania uzywa si¢ danego stowa - znaczenia (Komlew 1969: 108,

cyt. za: Parzniewska 1998: 283),

Justyna Parzniewska zebrany materiat chrematonimiczny dzieli na nazwy o statej mocy
konotacyjnej,od momentu nadania majace ,,moc konotacyjna zwigzang nie z nazywanym
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1 W artykule zaprezentowano wstepny oglad zgromadzonej podstawy materialowej — przyblizone w niniejszej pracy
zagadnienia zostang poglebione i uzupelnione w planowanej monografii na temat wplywéw mitologii starozytnych na
polska chrematonimie funeralna.
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desygnatem, lecz z samym stowem - wyrazeniem’, oraz nazwy o rosngcej mocy kono-
tacyjnej, ktére poczatkowo jedynie oznaczaly, jednoczesnie niosac skapg tres¢ pojeciowa

(Parzniewska 1998: 284 — na tym podziale wzoruje si¢ réwniez Ewa Sikora (2016)). W tej kla-
syfikacji nazwy zakltadow pogrzebowych z komponentem mitologicznym sytuuja si¢ w grupie

jednostek o statej mocy konotacyjnej, obok chrematoniméw zawierajacych: leksemy odwotu-
jace sie do kultury chrzedcijaniskiej (np. Resurrexit, Eden), do muzyki powaznej (np. Chopin,
Nokturn), nazwy botaniczne (np. Calla, Magnolia, Lotos), terytorialne (np. Trzebinia,
Komunalnik), formy okreslajace sposob dziatania firmy (np. Od A do Z, Autokarawan) i wresz-
cie nazwy z kregu semantycznego leksemu pogrzeb (np. Karawan, Kres). W grupie nomina-
¢ji o rosnacej mocy konotacyjnej znalazly si¢ natomiast chrematonimy fundowane przez

nazwisko i imie wiascicieli oraz jednostki bedace skrétami. Ewa Badyda (2007: 29-30) dzieli

z kolei zaktady pogrzebowe ze wzgledu na jakos¢ ich nazwy i jej funkcje identyfikujaca dzia-
talno$¢ przedsigbiorstwa. Badaczka wyrdznia: ,,zaklady o nazwach okre$lajacych dostownie

profil dziatalnos$ci” (np. Zaktad Ustug Pogrzebowych), firmy, ktdrych nazwe stanowig imiona

i nazwiska wiascicieli, zaklady o nazwach znaczacych, budzacych skojarzenia ze §mier-
cig i pogrzebem, oraz przedsiebiorstwa o nazwach niesugerujacych typu dziatalno$ci firmy
(np. Teralex, Agaber). Chrematonimy funeralne z komponentem mitologicznym autorka wia-
cza do grupy nazw znaczacych (Badyda 2007: 31-32).

Zauwazy¢ nalezy, ze w publikacjach na temat nazw zakladow pogrzebowych najczesciej
analizowane s3 jedynie wybrane elementy skladowe analitycznych okreslen, jakimi sg chre-
matonimy. Maria Biolik (2011: 60) zaznacza, ze integralng cze$cig niektorych wielosktadniko-
wych nazw s3 firmonimy (inaczej logonimy, markonimy), czyli nazwy-hasta stanowiace niejako
symbol, marke przedsiebiorstwa, i to wlasnie one — czgsto funkcjonujgce jako skrocone nazwy
firm - s najczesciej omawiane i klasyfikowane w literaturze onomastycznej. Pomijanie struk-
turalnego aspektu nazw w badaniach chrematonomastycznych moze prowadzi¢ do btednych
ustalen zaréwno ilo$ciowych, jak i jakosciowych dotyczacych zgromadzonej materii badaw-
czej (przyktadowo: jednostke Hades Zaktad Ustug Pogrzebowych Leszek Kiszka nalezaloby
zaliczy¢ jednoczesnie do grupy nazw motywowanych imieniem i nazwiskiem wiasciciela oraz
do grupy nazw zawierajacych komponent znaczacy czy o stalej mocy konotacyjnej, ponadto
obecnos¢ deskrypcji jednostkowej Zaktad Ustug Pogrzebowych kwalifikowataby nazwe takze
do nominacji wprost identyfikujacych dziatalnos¢ firmy).

W wielu z przywolanych prac na temat nazw zaktadow pogrzebowych pojawia si¢ konklu-
zja, ze najwieksza grupe tej czesci chrematoniméw stanowig nazwy motywowane imieniem
i nazwiskiem wtacicieli firmy?, na drugim za$ miejscu plasuja sie nazwy z komponentami zna-
czacymi, ktdre sg osadzone we wspdlnej dla nadawcy i odbiorcy wiedzy kulturowej (mitolo-
gicznej, religijnej, symbolicznej), przez co budzg podobne konotacje funeralne i tanatologiczne.
Czes$¢ poddanych ogladowi probek materialowych stanowig sytuowane w szerszym kontekscie

2 W publikacjach nie podkre$lono jednak, Ze tego typu nazwy sg czgsto wynikiem wymogéw prawno-handlowych. Gospo-
darcza nazwa przedsigbiorstwa objeta jest przepisami zawartymi w kodeksie cywilnym i kodeksie spétek handlowych.
Zawarto$¢ pelnej nazwy zalezy od rodzaju firmy czy spo6tki — w wiekszosci musi ona zawiera¢ imi¢ i nazwisko wlascicieli
(to obowigzek w wypadku firm jednoosobowych) czy wspolnikéw (w wypadku spotek cywilnych); wymog ten nie dotyczy
spotek z ograniczong odpowiedzialnoscia i spotek akcyjnych (tzw. spotek kapitalowych) (Nazwa firmy 2019).
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chrematonimii funeralnej nazwy z komponentem mitologicznym, i to wlasnie te nominacje sa
przedmiotem niniejszego rozpoznawczego opracowania.

Pod uwage wzigto zatem zawierajace mitologizm nazwy przedsi¢biorstw deklarujacych
dziatalno$¢ pogrzebowa i pokrewng zgodnie z Polskg Klasyfikacjg Dziatalnosci®. Analizowane
konstrukcje jezykowe ze wzgledu na swa forme i funkcje wpisujg sie w obszar badan chrema-
tonimicznych* (Sikora 2016: 74-76), zwlaszcza ujmujacych chrematonimy w aspekeie kultu-
rowo-uzytkowym (Galkowski 2011), natomiast branza, do ktorej przynalezg okreslane za ich
pomoca podmioty, pozwala owe nazwy obja¢ terminem chrematonimy funeralne
(Sikora 2016). Omawiane jednostki wyekscerpowane zostaly z dwoch baz internetowych prze-
gladanych w latach 2016-2018: z popularnej i komercyjnej Panoramy Firm (PF®) oraz z bazy
danych firm zamieszczanych na nieistniejgcej juz stronie www.krs-gus.pl (PKD)®. W oby-
dwu wybranych do ekscerpcji i dostepnych online zrédtach znaleziono tacznie 5532 nazwy:
2427 nominacji w PF, spoérod ktorych wyloniono 283 nazwy z mitologizmami, co stanowi
nieco wiecej niz 11 procent cato$ci; 3105 nominacji z bazy PKD, wérdd ktorych znaleziono
337 nazw z mitologizmami, co stanowi nieco mniej niz 11 procent. Po usunieciu powtarzajacych
sie chrematonimdw zostalo 399 jednostek jezyka stanowigcych materie badawczg obrazujaca
wplyw mitologii starozytnych na polska chrematonimie funeralng. Wyodrebniony zbiér nazw
poddano analizie ilo$ciowej i jako$ciowej (formalno-semantycznej), a takze funkcjonalne;j.

Z zebranych danych wynika, ze Zréodltem mitologizméw stanowiacych komponent chre-
matoniméw funeralnych s przede wszystkim mitologia grecka (42 jednostki: Acheron,
Achilles, Ananke, Apollo, Ares, Argus, Artemida, Atena, Cerber, Charon, Chejron, Chronos,
Elizjum, Eurydyka, Hades, Helios, Hera, Herkules’, Hermes, heros, Hyperion, Hypnos, Ikar,
Kora, Kreon, Lete, Minos, Morfeusz, Niobe, obol, Olimp, Orfeusz, Orion, Persefona, Prometeusz,
Rodos, Selene, Styks, Syriusz, Tanatos, Tartar, Zeus), znacznie rzadziej mitologie rzym-
ska (9: Arkadia, atrium, Aurora, Concordia, Fides, Orkus, Remus, Victoria, Venus) i egipska
(4: Horus, Ozyrys, Anubis, Apis). Motywacje kulturowg niewielkiej czesci jednostek mozna
przypisac kilku mitologiom starozytnym (2: Feniks i Sfinks). Wszystkich mitologicznych nazw
znajdujacych sie w zebranym zbiorze wspdtczesnych chrematoniméw funeralnych jest tacz-
nie 57, okolo 70 procent to mitologizmy wywodzace sie z mitologii greckiej.

3 Zgodnie z adnotacja PKD firmy pelnigce ustugi pogrzebowe mieszcza si¢ w sekeji S ,,pozostata dziatalno$¢ ustugowa’,
w dziale 96 ,,pozostala indywidualna dziatalno$¢ ustugowa” w podklasie o numerze 96.03.Z ,,pogrzeby i dziatalno$é
pokrewna” (KRS 2019).

4 O nazewnictwie firm jako przedmiocie badan jezykoznawczych (onomastycznych i chrematonomastycznych) pisze

w przegladowym artykule m.in. Mirostawa Switata-Cheda (2013), ktéra omawia przywotane w ujeciu chronologicznym

liczne prace naukowe mieszczgace si¢ w wymienionych obszarach badawczych (tez Gatkowski 2011: 15-50).

5 Rozwiniecie skrotow oraz wskazanie doktadnego adresu strony internetowej znajduje si¢ na koncu artykulu w wykazie

zrodet i w netografii.

6 Kazda znajdujaca si¢ na liscie nazwa byla jednocze$nie linkiem odsytajacym do szczegétowych informacji o przedsieg-
biorstwie rejestrowanym w portalu firmy Info Veriti, gromadzgcej dane na temat podmiotoéw - jak sam nadawca deklaruje —
zarejestrowanych w Krajowym Rejestrze Sagdowym (Info Veriti 2019). Niedzialajaca strona http://www.krs-gus.pl zawierala

takze wykaz nazw firm jednoosobowych, nierejestrowanych w KRS; zrédtem danych - jak udalo sie ustali¢ w rozmowie

telefonicznej z 6.11.2019 r. - byla dokumentacja urzedowa.

7 Herkules to zlatynizowana posta¢ imienia greckiego herosa Heraklesa.
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Zarysowane wyzej proporcje przekladajg si¢ na ilosciowy stan zgromadzonych chrema-
tonimoéw (zob. wykres 1). I tak 78 procent calego zbioru to nazwy zawierajace komponenty
pochodzace z mitologii greckiej, dalej sytuuja si¢ nazwy z mitologizmami rzymskimi (11 pro-
cent zasobu) i z egipskimi (6 procent); 5 procent chrematonimoéw zawiera natomiast kompo-
nenty nazwane polimitologicznymi.

m mitologia grecka (78%)
mitologia rzymska (11%)
m mitologia egipska (6%)

® polimitologiczne (5%)

Wykres 1. Podzial procentowy zasobu chrematoniméw funeralnych ze wzgledu na pochodzenie mitologizméw
budujacych poszczegdlne nazwy

Mitologizmy bedace komponentami polskich chrematonimoéw funeralnych to najczes-
ciej teonimy, czyli nazwy okreslajace bogow i bdstwa (27 jednostek na 57 wszystkich: Charon,
Anubis, Hermes, Tanatos, Ares, Atena, Concordia, Ozyrys, Hera, Morfeusz, Zeus, Helios, Horus,
Chronos, Kora, Ananke, Apis, Apollo, Artemida, Aurora, Fides, Hyperion, Hypnos, Persefona,
Selene, Victoria, Venus). Jako osobng grupe nalezy potraktowaé nazwy Hades i Orkus, ktore
majg podwdjng mitologiczng motywacje, sa bowiem jednoczes$nie nazwami bogdw i miejsc.
W analizowanym zbiorze chrematoniméw znalez¢é mozna takze pseudoantroponimy, czyli
nazwy mitologicznych heroséw i postaci (11 jednostek: Minos, Orfeusz, Remus, Ikar, Niobe,
Achilles, Eurydyka, Herkules, Kreon, Orion, Prometeusz). Rowne liczbowo zbiory stanowia
mitologizmy o charakterze pseudotoponiméw — nazwy mitologicznych miejsc (6 jednostek:
Styks, Elizjum, Arkadia, Acheron, Lete, Tartar), i pseudozooniméw, czyli nazwy mitologicznych
stworow (réwniez 6 jednostek: Feniks, Cerber, Syriusz, Argus, Chejron, Sfinks). Rzadko jako
komponenty nazw firm pogrzebowych wykorzystywane sa toponimy, czyli nazwy przywo-
tywanych w mitologii miejsc i obiektéw realnie istniejagcych na mapie $wiata (tylko 2 przy-
ktady: Olimp i Rodos), oraz nazwy pospolite wiazace si¢ z mitologia i wierzeniami starozyt-
nych ludéw (atrium, obol, heros).

Jak te proporcje przekltadajg sie na zgromadzony zbidr chrematoniméw funeralnych (zob.
wykres 2, tab. 1)? Najwieksza grupe stanowig nazwy firm z komponentami bedacymi trans-
onimizowanymi mitologicznymi teonimami (38 procent), teonimami i/lub pseudotoponi-
mami (29 procent). Kolejng dos¢ duza grupe stanowia chrematonimy zawierajace pseudo-

toponimy (15 procent).
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m teonimy (38%)

= pseudotoponimy/teonimy (29%)

m pseudotoponimy (15%)

m pseudozoonimy (7%)

m pseudoantroponimy (7%)
toponimy (3%)

minne (1%)

Wykres 2. Podzial procentowy chrematoniméw funeralnych ze wzgledu na przynaleznos¢ budujacych je
mitologizméw do poszczegdlnych zbioréw oniméw

Pseudozoonimy oraz pseudoantroponimy buduja dwa podzbiory chrematoniméw sta-
nowigce po 7 procent calosci kazdy. Najmniej w chrematonimii funeralnej odnotowuje si¢
nazw przedsiebiorstw zawierajacych toponimy (3 procent) oraz mitologiczne jednostki ape-
latywne (1 procent).

Tabela 1. Zestawienie procentowe chrematoniméw funeralnych warunkowane typem budujacych je mitologizméw

ODSETEK LICZBA
GRUPA MITONIMOW CHREMATONIMOW MITO- MITOLOGIZMY
W ZBIORZE LOGIZMOW
Teonimy 38% 27 Charon, Anubis, Hermes,
Tanatos, Ares, Atena,
Concordia, Ozyrys, Hera,
Morfeusz, Zeus, Helios,
Horus, Chronos, Kora,
Ananke, Apis, Apollo,
Artemida, Aurora, Fides,
Hyperion, Hypnos, Persefona,
Selene, Victoria, Venus
Pseudotoponimy/teonimy 29% 2 Hades, Orkus
Pseudotoponimy 15% 6 Styks, Elizjum, Arkadia,
Acheron, Lete, Tartar
Pseudozoonimy 7% 6 Feniks, Cerber, Syriusz,
Argus, Chejron, Sfinks
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Pseudoantroponimy 7% 11 Minos, Orfeusz, Remus, Ikar,
Niobe, Achilles, Eurydyka,
Herkules, Kreon, Orion,

Prometeusz
Toponimy 3% 2 Olimp, Rodos
Inne 1% 3 atrium, heros, obol

Tabela 1 obrazuje, ze liczba uzywanych w chrematonimii funeralnej mitologizméw nie
przeklada sie réwnomiernie na liczbe nazw firm, w ktérych owe mitologizmy sie znajduja.
Niektore jednostki mitologiczne s bardziej ekspansywne od innych i czeéciej stuzg kreowaniu
analitycznych nominacji przedsiebiorstw z branzy pogrzebowej (por. Hades, Orkus). Widoczna
jest takze przewaga chrematonimoéw, w ktérych siega sie po leksyke konotujacg transcendentng
strone $mierci — odzwierciedla to uzywanie przede wszystkim wlasnie nazw bogow i bostw
reprezentujacych to, co jest ponadludzkie.

Do komponentéw mitologicznych najczesciej stosowanych w nazewnictwie firm z branzy
pogrzebowej naleza dwie jednostki pochodzace z mitologii greckiej: Hades (az 96 nazw)
i Charon (64 nazwy) - zob. tabela 2. Dalej sytuuja si¢ nastepujace mitologizmy: Styks (26), Feniks
(20), rzymski Orkus (20), egipski Anubis (13), Hermes (11), Elizjum i Olimp (po 10). Pozostale
mitologizmy zostaly natomiast uzyte w zbiorze z czestotliwoscia mniejsza niz 10 nazw (stano-
wig one powyzej 25 procent zasobu — zob. wykres 3, przy czym mamy az 22 przyklady kom-
ponentéw zastosowanych jednostkowo, do nich naleza takie formy jak: Achilles, Ananke, Apis,
Apollo, Argus, Artemida, Aurora, Chejron, Eurydyka, Fides, Herkules, heros, Hyperion, Hypnos,

Kreon, Persefona, Prometeusz, Rodos, Selene, Sfinks, Victoria, Venus).

Pozostate
25%
Lete
2% =
E/
2%
Tanatos

2% Arkadia
2%

Eiizjum_/

2% |

Hermes Anubis Orkus
3% 3% 5% 5%

Wykres 3. Podzial procentowy zasobu chrematoniméw funeralnych ze wzgledu na mitologizmy budujace
poszczegdlne nazwy
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Tabela 2. Zbiér mitologizméw najczesciej wykorzystywanych w chrematonimii funeralnej

LP. MITOLOGIZM LICZBA UZYC
1 Hades 96
2 Charon 64
3 Styks 26
4 Feniks 20
5 Orkus 20
6 Anubis 13
7 Hermes 11
8 Elizjum 10
9 Olimp 10
10 Arkadia 9
11 Tanatos 8
12 Acheron 7
13 Lete 7

Zaprezentowane zestawienia potwierdzaja, ze nazwa przedsi¢biorstwa to nieprzy-
padkowy komunikat jezykowy, ktéremu nadawca w akcie tworzenia na podstawie wlas-
nej wiedzy kulturowej nadaje pewna tres¢ pojeciowa, jednoczesnie zakladajac, ze majacy
zblizong znajomos¢ kultury odbiorca wlasciwie te tres¢ zdekoduje (Parzniewska 1998: 285).
Kulturowo-uzytkowy charakter chrematoniméw, czyli ich potencjal pragmatyczno-komuni-
kacyjny (Gatkowski 2011: 51), zaktada funkcjonalnos¢ stosowanych w nazewnictwie narzedzi.
Nazwanie firmy - jak pisze Artur Gatkowski (2011: 55) — ,,zawsze poparte jest pewng intencja,
przeznaczeniem i perspektywa postugiwania si¢ hastem nazewniczym w okreslonych sytua-
cjach komunikacyjnych”®. Marek Zboralski (2000: 57) podkresla, ze poprzez nazwe odbywa
sie komunikacja miedzy jej nadawca a odbiorca, a sztuka skutecznego komunikowania sie
(nie tylko w marketingu) polega na tym, by odbiorca odczytal komunikat zgodnie z intencja
nadawcy. Badacz ten podkresla, ze oddzialywanie nazwy marketingowej ma charakter: ,,1) pod-
$wiadomy i automatyczny, 2) blyskawiczny i natychmiastowy, 3) subiektywny i selektywny,
4) kontekstowy oraz incydentalny” (Zboralski 2000: 57). Odbiorca bardzo rzadko podejmuje
$wiadoma refleksje nad nazwa, dekoduje ja przez pryzmat swoich doswiadczen i wiedzy, dla-
tego nazwa musi by¢ fortunna, adekwatna, powinna mie¢ odpowiednie ,,marketingowe zna-
czenie”, rozumiane jako konotacja, ,,czyli - jak pisze M. Zboralski (2000: 62) — wspdtznacze-
nie typowych cech przedmiotu wskazywanego przez uzyte w nazwie stowo”.

Uzyte w nazwach firm pogrzebowych mitologizmy winny zatem by¢ nosnikiem asocja-
cji i aluzji funeralnych, by w sposéb wiasciwy identyfikowa¢ dziatalno$¢ przedsiebiorstwa

8 Socjo- i pragmalingwistyczny aspekt nazw wlasnych (w tym chrematoniméw) przedstawia w swoich pracach takze m.in.
Malgorzata Rutkiewicz-Hanczewska (2012).
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(funkcja identyfikujaca), ale takze oswaja¢ potencjalnych klientéw z tematem i zjawi-
skiem $mierci. Wydaje sie bowiem, Ze te obcobrzmiace, jednak znane i utrwalone w kulturze
leksemy tagodza przekaz konotacji tanatologicznych, sa swoistymi eufemizmami w méwieniu
o $mierci, ktéra w wielu kulturach jest tematem tabu (funkcja eufemizujaca). Biorac
pod uwage tak zarysowane kryterium doboru mitologizmu w procesie tworzenia chremato-
nimoéw funeralnych, w zgromadzonym zasobie znalez¢é mozna®:

(1) mitologizmy konotujace tresci funeralne, odsylajace do starozytnych wierzen w poza-
grobowe zycie ludzkiej duszy- 14 jednostek (Hades, Charon, Styks, Orkus, Anubis, Hermes,
Elizjum, Tanatos, Acheron, Lete, Ozyrys, Kora, Apis'®, Persefona); w tej grupie nalezy jednak
wydzieli¢ mitologizmy konotujace niefortunne tresci funeralne, niezgodne z kryterium oswa-
jania ze zjawiskiem $mierci - 2 jednostki (Cerber, Tartar);

(11) mitologizmy posrednio konotujace tresci funeralne, odsytajace do postaci i watkow
mitologicznych niezwigzanych bezposrednio z wierzeniami w zycie pozagrobowe, ktore jed-
nak mogg by¢ nos$nikiem funeralnych asocjacji i aluzji - 19 jednostek (Feniks, Olimp, Arkadia,
Morfeusz, Orfeusz, obol, Helios, Horus, Chronos, Ikar, Niobe, atrium, Ananke"*, Eurydyka, Hypnos,
Prometeusz, Selene, Sfinks, Victoria);

(111) mitologizmy niekonotujgce tresci funeralnych - 22 jednostki (Ares, Atena, Concordia,
Hera, Minos, Orion, Remus, Zeus, Syriusz, Achilles, Apollo, Argus, Artemida, Aurora, Chejron,
Fides, Herkules, heros, Hyperion, Kreon, Rodos, Venus).

Wiekszo$¢ nazw firm pogrzebowych zawiera mitologizmy z pierwszej grupy (69 procent —
wykres 4), zatem mozna wnioskowa¢, ze najczesciej przywolywane mitologizmy typu Hades,
Charon, Styks, Orkus staly sie juz swoista marka w branzy pogrzebowej i jako elementy skta-
dowe nazwy identyfikuja firme z zakresem jej ustug.

m z mitologizmami konotujgcymi tresci funeralne
z mitologizmami posrednio konotujgcymi tresci funeralne

® z mitologizmami niekonotujacymi tresci funeralnych

Wykres 4. Podzial procentowy zasobu chrematoniméw funeralnych ze wzgledu na typ konotacji wywotywanych
przez poszczegélne mitologizmy

9 Podzial 6w jest w jakiejs mierze umowny i oparty na intuicji badacza, przy jednoczesnym zalozeniu wysokich kom-
petencji kulturowych odbiorcy nazwy (granica migdzy 11 i 111 grupa mitologizméw w wypadku niektorych przyktadow
moze by¢ nieostra).

10 Zapewne motywacja owej nazwy byly wierzenia upowszechnione w starozytnym Egipcie, zwlaszcza w okresie grecko-
-rzymskim w Memfis, kiedy tak nazywano byka uznawanego za wcielenie boga Ozyrysa (Kulesza (red.) 2012: 53).

11 W mitologii greckiej uosobienie nieodwracalnego losu i przeznaczenia, w mitologii rzymskiej jej odpowiednikiem jest
Fatum (Kulesza (red.) 2012: 44).
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E. Badyda (2007: 36) zauwaza, Ze méwienie o $mierci:

w konwencji mitologicznej jest mechanizmem tak silnym, ze pozwala nawet na dobér nazwy
[firmy - M.P.-B.] na zasadzie zwigzku czysto formalnego, z pominieciem aspektu semantycz-
nego (Tartar). O sile tej $wiadczy tez relatywnie czeste pojawianie si¢ neutralnych nazw mito-
logicznych, trudnych do interpretowania w kontekscie $mierci.

Potwierdzeniem wnioskdéw wysnutych przez badaczke sa zatem nie tylko chrematonimy
zawierajace w skladzie mitologizmy przywolujace niefortunne treéci funeralne, ale tez jednostki
przypisane do grupy II (17 procent nazw) i I1I (14 procent) — zob. wykres 4. MoZzna zatem powie-
dzie¢, ze panujgca w nazewnictwie firm z branzy pogrzebowej moda na mitologiczng konwencje
prowadzi niejako do odfuneralizowania przekazu nazwy, ktora z kolei przestaje identyfikowa¢
pogrzebowy profil firmy na poziomie budujgcego nazwe komponentu mitologicznego.

Efektem swoistej ,,mody na mitologiczno$¢” w branzy funeralnej moga by¢ réwniez for-
malne modyfikacje mitologizmu przywolanego w chrematonimie. Okolo 10 procent wszyst-
kich zgromadzonych nazw zawiera mitologizmy odbiegajace pod wzgledem zapisu i wymowy
od powszechnie znanych i utrwalonych w polszczyznie form. W tej grupie obserwowane sa
dwie tendencje:

(1) pierwsza wigze si¢ niejako z powrotem do zZrddet, czyli do zapisu zblizonego (bardziej
lub mniej) do facinskiego czy greckiego pierwowzoru danej nazwy, np.: Elysium Sp. z 0.0., Dom
Pogrzebowy Fenix Marila i Kamil Wieczorek, Orcus Ustugi Pogrzebowe Marcin Korfel, Pawet
Zdzieborski Ustugi Pogrzebowe Lethe, Thanatos—Stawomir Zwolifiski;

(2) druga natomiast obejmuje roéznego typu modyfikacje zapisu danej jednostki mitolo-
gicznej, pozostawiajac ztudzenie blizszego lub dalszego podobienstwa brzmieniowego do jej
przypuszczalnego pierwowzoru, np.: od jednostki Charon?: Jacek Sek Zaktad Pogrzebowy
Archon, A.Archon S.C. Zaktad Ustug Pogrzebowych i Kamieniarskich, Chaaon Wasik Rafat,
Chaoon Droga Do Niebios Ustugi Pogrzebowe i Pokrewne Erber Jan, Lisowski Ryszard Dom
Przedpogrzebowy Charonn, Charox Zaktad Pogrzebowy Przemystaw Biegaj, Cheron Zaktad
Pogrzebowy Ryszard Siminski, Haron & Antaba Spétka Cywilna J. Tuliszkiewicz, J. Strzelczyk,
Ustugi Pogrzebowe Arron S.C. Cezary Zawolski i Robert Cgpa, Marek Procyk Oharon; od jed-
nostki Hades?: A, AAdes Dom Pogrzebowy Halina Wojciechowska, Adex tukasz Domagata,
AHades Marek Kiwiorski Catodobowe Ustugi Pogrzebowe, Centrum Pogrzebowe Hedez Marlena
Grubba, Chadyx Tadeusz Tymcio, Przedsigbiorstwo Handlowo-Ustugowe Ades Jerzy Lakomski.

Z jednej strony modyfikacje drugiego typu prowadza w pewnym stopniu do demitologiza-
cji przekazu nazwy, ktora dla odbiorcy moze si¢ sta¢ zupelnie nieczytelna kulturowo. Z drugiej
za$ strony widac, ze najwigksza produktywnos¢ na tym polu wykazuja mitologizmy najczes-
ciej uzywane w nazewnictwie firm z branzy pogrzebowej, takie jak Hades i Charon. By¢ moze
ma to zwigzek z ich juz ugruntowana pozycja w tradycji nazewniczej przedsiebiorstw pogrze-
bowych, co z kolei pozwala na modyfikacj¢ owych jednostek bez wiekszego uszczerbku na ich
funkcji wtornie konotacyjnej — czyli odsytajacej nie do funeralnej motywacji mitologicznej,
ale wlasnie do okre$lonej branzy.
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Pamietac jednak nalezy, ze nazwa firmy to najczesciej konstrukcja wielocztonowa, kompi-
lacja sktadowych rzutujacych na jej cato$ciowy przekaz i odbior. W strukturze chrematonimu
mozna wyr6zni¢ nastepujace elementy sktadowe'?:

— zestawienie antroponimiczne (imiona/inicjaly imion i nazwiska wtascicieli/wspélnikow),

— okreélenie rodzaju przedsiebiorstwa o charakterze deskrypcji jednostkowe;j'*: opisowe
wskazanie podmiotu gospodarczego i prowadzonej przez niego dzialalno$ci, np. przedsigbior-
stwo ustugowo-handlowe, spotka cywilna (takze skrotowce i skroty, np. PUH, s.C.) i/lub spre-
cyzowanie obszaru petnionych ustug, np. zaktad/dom pogrzebowy, firma pogrzebowa,

— firmonim (tutaj pelnigcy te funkcje mitologizm)**.

Biorac zatem pod uwage kodowanie profilu firmy (zakresu jej ustug) w nazwie bedacej
tworem analitycznym, wsrod chrematonimoéw funeralnych mozna wyrdzni¢ - obok najczest-
szych nazw wyraznie identyfikujacych profil pogrzebowy przedsiebiorstwa — takze:

(1) nazwy nieidentyfikujace firmy z jej dziatalnoscig pogrzebows, czyli chrematonimy
niezawierajace w deskrypcji jednostkowej sprecyzowanego wskazania dzialalnosci za pomoca
przymiotnika pogrzebowy przy jednoczesnym uzyciu mitologizmu, ktory réwniez nie okresla
wyraznie zakresu ustug, np. Przedsiebiorstwo Handlowo-Ustugowe Heros Zbigniew Samsel, Piotr
Lewandowski Zaktad Handlowo-Ustugowy Horus, Chadyx Tadeusz Tymcio; zauwazy¢ nalezy,
ze w tego typu nazwach moga pojawic sie mitologizmy niekonotujace tresci funeralnych lub
konotujace je stabo, a takze mitologizmy zmodyfikowane;

(2) nazwy posrednio identyfikujace firme z zakresem jej ustug pogrzebowych, czyli nazwy
bez deskrypcji jednostkowej z cztonem pogrzebowy, jednak zawierajace mitologizm konotujacy
tresci funeralne, np. Elizjum Przedsigbiorstwo Handlowo-Ustugowe Monika Czubacka, Firma
Hades Tadeusz Baranski, Orkus Wawrzyniak Radostaw; w tym wypadku mitologizm stanowi
niejako wskaznik odsylajacy do pogrzebowego profilu przedsiebiorstwa;

(3) sprzecznie identyfikujace firme z zakresem jej ustug pogrzebowych, czyli nazwy zawie-
rajace przymiotnik pogrzebowy oraz mitologizm niekonotujacy tresci funeralnych, np. Achilles
Zaktad Pogrzebowy Marek Chotyniski, Zaktad Pogrzebowy Herkules Sebastian Pietrzak,
Minos Zaklad Pogrzebowy Henryka Pawtowska, Ikar Ustugi Pogrzebowe Zbigniew Marek.

W kontekscie funkcjonalnosci nazw obiektéw handlowo-ustugowych z branzy funeralnej
warto wzig¢ pod uwage réwniez wspomniany juz marketingowy aspekt owych nominacji.
Nalezy podkresli¢, ze firmy pogrzebowe, cho¢ s objete ograniczeniami kulturowo-spotecz-
nymi, to jednak podlegaja tym samym prawom rynku co wszystkie przedsiebiorstwa, o czym
pisze antropolog Anna Kubiak (2015: 525-526):

12 Modele nominacyjne chrematoniméw na przyktadzie nazw z branzy gastronomicznej oparte na przedstawionym wyli-
czeniu tak okreslonych sktadowych opisata M. Biolik (2011).

13 Deskrypcjami jednostkowymi w literaturze onomastycznej okresla si¢ takie elementy nazwy podmiotow gospodarczych,
jak zaklad pogrzebowy, zaktad ustug pogrzebowych itp. (Parzniewska 1998: 283; Breza 2005: 70), Punkt Gastronomiczny, Firma

Handlowo-Ustugowa, spétka cywilna, spétka z ograniczong odpowiedzialnoscig (takze skroty tych nazw) (Biolik 2011: 61in.).
14 W dokumencie rejestrujacym dziatalno$¢ gospodarcza (CEIDG - Centralna Ewidencja i Informacja o Dzialalno$ci

Gospodarczej) nalezy podac¢ pelng nazwe firmy oraz jej nazwe skrocong (ktora czgsto wykorzystywana jest do celow mar-
ketingowych). Takg nazwg moze by¢ np. wtaénie sam firmonim (Nazwa firmy 2019).
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Smiertelnos¢ i ekonomiczna ekspansja zestawione razem wydaja sie paradoksem. [...] Z jednej
strony pogrzebowa infrastruktura stuzy szczytnym celom pozegnania i uhonorowania nie-
boszczyka. Z drugiej strony prowadzenie przedsigbiorstwa wymaga ekspansji na rynku.

Sposdb, w jaki ustugobiorca dociera do firm pogrzebowych, jest zgola odmienny od form
docierania do przedsigbiorstw innego typu. W wyborze zakladu pogrzebowego klient przede
wszystkim kieruje si¢ rekomendacja znajomych, rejonowoscia i kompleksowoscig ustug, dlatego
marketingowy wizerunek tego typu podmiotow nie jest az tak istotny: nazwa, reklama, ulotki
i inne przejawy promocji zajmuja drugorzedne miejsce (Marketing funeralny 2017). Wydaje
sie jednak, Ze mimo to nazwy przedsigbiorstw funeralnych nie s pozbawione funkcji per-
swazyjnej,intencji nadawczej komunikatu, ktéry ma wptywa¢ na odbiorce. Chrematonimy
funeralne zalicza si¢ zatem do duzej grupy nazw obiektéw handlowo-ustugowych, przez Adama
Siwca (2012: 38) nazwanych emporionimami, powstajacych ,w odpowiedzi na wzrastajace zapo-
trzebowanie rynku i niepohamowana jak dotad role kultury konsumpcyjnej” (Rutkiewicz-
-Hanczewska 2014: 135). Tego typu nominacje tworzone s tak, by wywolywa¢ ,,odpowiednie
skojarzenia, emocje u konsumenta, a ostatecznie moze formowac odpowiedzialny za sprzedaz
brand image” (Rutkiewicz-Hanczewska 2014: 135-136). Poddana ogladowi grupa chrematoni-
mow funeralnych z mitologizmami wpisuje si¢ w panujaca w ustugowo-handlowej przestrzeni
onimicznej mode nazewniczg polegajacg na kreowaniu nominacji czgsciej w wyniku trans-
onimizacji, czyli wtdrnego wykorzystania nazw wlasnych, w tym wypadku o mitologicznej
proweniencji, rzadziej onimizacji mitologicznych apelatywéw. Obydwie tendencje nazwo-
tworcze czynig struktury onimiczne intertekstualnymi, symbolicznymi i metaforycznymi.

%%

Chrematonimy funeralne z komponentami mitologicznymi stanowia okoto 11 procent wszyst-
kich nazw podmiotéw deklarujacych dzialalnos¢ pogrzebowa, rejestrowanych w dwdch eks-
cerpowanych bazach dostepnych online (PF i PKD). Wyraznie widoczny, dominujacy nad
innymi mitologiami (rzymska i egipska) wplyw mitologii greckiej na ksztalt zgromadzonego
zasobu nie dziwi. W 11 i 1T wieku przed Chrystusem w dobie podbojéw rzymskich nastapita
zywiotowa hellenizacja nie tylko religii, filozofii, ale tez calego zycia starozytnych Rzymian
(Stabryta 2012: 181). Zaczeto wtedy utozsamia¢ poszczegolnych bogéw rzymskich z ich grec-
kimi odpowiednikami'®, a literatura rzymska, ktéra w duzej mierze upowszechniata watki
mitologiczne, juz u swego zarania wigzanego z 240 rokiem przed Chrystusem wzorowana
byta na tekstach wielkich greckich pisarzy, czesto ttumaczonych na jezyk tacinski (Stabryla
2012: 212). Zwigkszajacy sie terytorialny i polityczny zasieg Imperium Rzymskiego sprawi,
ze kultura rzymska stala sie rezerwuarem i Zrédlem upowszechnienia nie tylko mitologii
greckiej, ale tez egipskiej. Poczawszy od 1 wieku przed Chrystusem, kiedy to w 30 roku Egipt

15 Stanistaw Stabryla (2012: 201) zaznacza, Ze ,,pierwotna religia rzymska polegata na oddawaniu czci bostwom, ktore
mialy opiekowac si¢ réznymi dziedzinami zycia, gléwnie zwigzanymi z uprawa roli. [...] Dopiero w Vi1 i vIw. przed Chr.
pod wplywem Etruskéw Rzymianie zaczeli antropomorfizowaé swoje bostwa”.
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zostal podbity przez wojska rzymskiego wodza Oktawiana, a ostatnia krélowa z dynastii pto-
lemejskiej Kleopatra Wielka popelnita samobojstwo (Stabryta 2012: 54), do kultury rzym-
skiej zaczynaja przenikaé elementy wierzen starozytnych Egipcjan, jak cho¢by kult egipskich

bogdéw Izydy i Ozyrysa (Stabryta 2012: 202). W badanym zasobie chrematoniméw funeralnych

mozna znalez¢ odwolania takze i do tej sktadowej szeroko pojetej kultury antycznej. Wydaje

sie, ze w mowieniu o wplywie poszczegolnych mitologii na polska kulture, w tym na polska
chrematonimie funeralna, nalezy przyja¢ jedynie umowny podziat warunkowany pochodze-
niem nazw mitologicznych, trzeba mie¢ wszakze $wiadomo$¢, ze za tymi jednostkami kryje sie
swoista mozaika starozytnych wierzen wzajemnie sie przenikajacych, uzupelniajacych, mody-
fikujacych, ktérych punktem spotkania, adaptacji i Zzrédlem upowszechnienia stata si¢ w duzej

mierze kultura starozytnego Rzymu, stanowigca z kolei podstawe pdzniejszych ich adaptacji

i metaforyczno-symbolicznych interpretacji w innych kulturach (réwniez w polskiej).

Kult $mierci i Zycia pozagrobowego niezwykle barwnie rozwijany byt zaréwno w wie-
rzeniach greckich, pézniej grecko-rzymskich, jak i egipskich. Religie te uznawaly, ze $mier¢
to nie definitywny kres Zycia, a jedynie etap przejsciowy prowadzacy do réznie wyobrazanego
$wiata zmartych. Mity mialy na celu thumaczy¢ to, co dla czlowieka jest niezrozumiate, z czym
nie moze si¢ pogodzi¢, czego si¢ boi. W rozwazaniach o $mierci i §wiecie pozagrobowym
z jednej strony dawaly nadzieje, ze nie koniczy ona istnienia, z drugiej za$ — regulowaly zycie
na ziemi, wzbudzajac lek przed wieczng karg. Mocng wiare w zycie po $mierci uwidaczniaja
chocby istniejace do dzis egipskie piramidy i mumie. Obrzgdowo$¢ pogrzebowa $cisle wiaze
sie z wierzeniami. Juliusz Chroscicki (1974: 14) zaznacza, ze niektére grecko-rzymskie zwyczaje
antyczne zwigzane z obrzadkami pogrzebowymi po wielu przemianach przetrwaly w Polsce az
do dzi$. Przyktadami mogg by¢ cho¢by wystawianie zwlok czy orszak zalobny. W adaptowaniu
tradycji antycznej do chrzeécijanskiego pogrzebu nowozytnego badacz wyrdznia dwa etapy:
w pierwszym, trwajacym w dobie wczesnego chrzescijanstwa, przetrwaly obyczaje rzymskie;
drugi (po polowie XV w.) wigze si¢ z humanistyczng wiedza o antyku, miedzy innymi z roz-
wojem renesansowej poezji funeralnej (Chroscicki 1974: 26).

Razem z elementami starozytnego obrzadku pogrzebowego do polskiej tradycji, takze
nazewniczej, przedostaly si¢ odwotania do mitologii antycznych, przede wszystkim odsy-
tajace do wierzen w zycie pozagrobowe. Najczesciej uzywanym leksemem w nazewnictwie
firm pogrzebowych jest Hades (az 96 chrematonimoéw), motywowany mitem greckiego boga
zmarlych i jego krélestwa — $wiata zmarlych, mieszczacego si¢ w podziemiu (trudno jednak
dociec, ktéra motywacja lezy u podstaw owych nazw). Na drugim miejscu plasuje si¢ Charon
(64), na trzecim Styks (26), takze greckie jednostki niezwykle nosne kulturowo i jednoznacz-
nie kojarzone ze $§miercig i $wiatem zmarlych. Zdaje si¢ wszakze, ze wraz z przyrostem liczby
firm z branzy pogrzebowej wzrosla rowniez potrzeba podejmowania przez owe przedsiebior-
stwa prob wyréznienia si¢ na rynku przy jednoczesnym pozostawaniu w pewnej przyjetej
w branzy modzie nazewniczej.

Zastanawiajace jest bowiem to, dlaczego firmy deklarujace dziatalno$¢ pogrzebowa
i pokrewng siegaja po nazwy zawierajace mitologizmy stabo identyfikujace typ $wiadczo-
nych ustug badz w ogodle go nieidentyfikujace lub modyfikuja pierwowzory mitologiczne,
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utrudniajgc ich odczytanie. Uzycie w nazwie tego typu form, ostabiajacych poniekad funk-
cje identyfikujacg zakres ustug danego przedsigbiorstwa, moze by¢ wypadkows jednego lub
jednoczesnie kilku czynnikdw, takich jak: niewiedza kulturowa kreatora nazwy (brak kom-
petencji kulturowych), kierowanie sie w procesie tworzenia moda nazewnicza obowiazujaca
w okreslonej branzy (moda na si¢gganie po odwolania mitologiczne), poszukiwanie nowych
marketingowych rozwigzan, by wyrdzni¢ si¢ na konkurencyjnym rynku (zwlaszcza miej-
skim), szeroki zakres ustug (nie tylko pogrzebowych), ktérego nazwa nie moze zawezac, czy
wreszcie konieczno$¢ modyfikacji nazwy ze wzgledéw prawnych'®. Odpowiedz zatem moze
sie miesci¢ w trzech przenikajacych sie wymiarach — kompetencyjno-kulturowym, marke-
tingowym i formalno-prawnym.

Na koniec warto podkresli¢, ze mitologizmy w polskiej chrematonimii (nie tylko funeralnej)
pelnia bardzo wazne funkcje. Jedng z nich jest funkcja kulturowo-tozsamos$ciowa: lek-
semy o proweniencji mitologicznej sa §wiadectwem dziedzictwa kultury srédziemnomorskiej,
ktora w znacznej mierze uksztattowala kulture europejska. Zgodnie z owym kryterium kulturo-
wym, ale i stylistycznym (jednostki te bowiem przynaleza do kultury wysokiej i stylistyki ksigz-
kowej) obecno$¢ mitologizmdédw w nazewnictwie firm bezposrednio podnosi status nominacji
bedacej niejako wytworem kultury nizszej (konsumpcyjnej, uzytkowej), a tym samym posred-
nio nobilituje samo przedsigbiorstwo oraz typ i jakos¢ oferowanych przez nie ustug (funkcja
warto$ciujgca). Mitologizmy to takze jezykowe znaki dawnych wierzen, niegdy$ przyna-
leznych do sfery sacrum, to istotne fakty kulturowe kumulujgce w sobie ludzkg madros¢ i proby
tlumaczenia rzeczywisto$ci (metafory, symbole), co znaczaco podnosi ich range i uzasadnia ich
uzycie w nazywaniu firm §wiadczacych ustugi zwigzane z pochéwkiem i $miercia.

Zrédha (lata 2016-2018)

PE: Panorama Firm (online: https://panoramafirm.pl/ustugi_pogrzebowe).

PKD: Polska Klasyfikacja Dziatalno$ci — 96.03.Z. Pogrzeby i dziatalno$¢ pokrewna (online: http://www.krs-gus.pl/pkd-
-96.03.Z-pogrzeby,i,dzialalnosc,pokrewna.html; aktualnie strona jest juz nieaktywna, ostatni zanotowany dostep:
12 grudnia 2018).

Netografia (dostep: 15 listopada 2019)

Info Veriti 2019: http://www.infoveriti.pl/page-o_nas.html.

KRS 2019: Krajowy Rejestr Sadowy, PKD 96.03.Z — Pogrzeby i dziatalnos¢ pokrewna, http://www.krs-online.com.pl/PKD-
96-03-Z-p647.html.

Marketing funeralny 2017, raport Czy marketing branzy funeralnej przeklada sie na sprzedaz?, http://marketingfuneralny.pl.

Nazwa firmy 2019: Biznes.gov.pl. Serwis informacyjno-ustugowy dla przedsiebiorcy, Ministerstwo Przedsigbiorczosci
i Technologii, https://www.biznes.gov.pl/pl/firma/zakladanie-firmy/chce-zalozyc-spolke-jawna/co-powinienes-wie-
dziec-zanim-zarejestrujesz-firme-w-urzedzie/nazwa-firmy.

16 Udalo si¢ ustali¢ - przez kontakt e-mailowy i telefoniczny - powody modyfikacji formalnej komponentu mitologicz-
nego w nazwie dwdch firm: Chaoon Droga Do Niebios Ustugi Pogrzebowe i Pokrewne Erber Jan i Archon S.C. Zaktad Ustug
Pogrzebowych i Kamieniarskich — w obydwu wypadkach w nazwie wczesniej byl czton Charon, a powodem zmiany byto
zastrzezenie tego znaku przez jedno z przedsiebiorstw (zob. tez Badyda 2007: 30, przyp. 2).
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Summary

Mythological references in Polish funeral chrematonymy - a reconnaissance
Keywords: mythology-based expressions, mythology, chrematonymy, funeral.

Polish funeral chrematonyms with mythological elements are being examined here. The quantitative and
qualitative survey of the subject matter, based on several criteria (among them, a genetic and cultural crite-
rion - the origin of a mythology reference; onomastic - its type; lexical and semantic - its connotative val-
ues; functional - the function of a mythological component in a name), shows that chrematonym senders/
creators most often turn to Greek vocabulary - less frequently Roman or Egyptian - to teonyms (names of
deities), to mythological words which connote funeral topics and identify the range of services the company
offers. In addition, now and again they choose to modify the form that a mythological component assumes
(Archon instead of Charon) or to use a term which hardly connotes funeral topics (Olimp, Arkadia) or does
not clarify the business profile at all (Achilles, Herkules).



